Specyfikacja formy reklamy oferowanej przez firme
KL-Software.



Zasady ogodlne

Wszystkie reklamy przeznaczone do emisji na serwisach, ktérych wiascicielem jest KL-Software powinny
spetnia¢ warunki okreslone w zatozeniach ergonomicznych dla reklam oraz warunki specyfikacji
technicznej dla reklam

W przypadku niespetnienia powyzszych warunkoéw firma KL-Software moze odmowi¢ umieszczenia
kreacji na swoich serwisach.

KL-Software zastrzega sobie prawo do odmowy emisji badz zaprzestania emisji dowolnej z reklam, jesli
uzna jq za dokuczliwg lub szkodliwg dla uzytkownikow.

Zasady tworzenia kreacji reklamowych

1. Zabronione jest tworzenie reklam automatycznie przekierowujacych do serwisu reklamodawcy badz
pobierajacych w trakcie emisji dodatkowe elementy / tresci lub odwotujacych sie do zewnetrznych
plikdw (np.: streaming w kreacjach *.swf). Przekierowanie badz pobranie dodatkowych elementéw /
tresci moze odby¢ sie wylgcznie po kliknieciu przez uzytkownika w reklame.

Reklama w catosci musi zosta¢ umieszczona na serwerach KL-Software.

Adres docelowy (tzw. click URL) moze zawiera¢ maksymalnie do 200 znakdw.

Dzwiek w reklamach typu flash moze by¢ odtwarzany jedynie po najechaniu lub na kliknieciu na
reklame.

5. Zabronione jest uzywanie skryptéw sledzacych interakcje uzytkownika.

6. Reklama nie moze zmieniac lub odczytywac cookie.

7. Reklama nie moze powodowaé wystepowania btedéw lub ostrzezen podczas serwowania.
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Reklama nie moze zaktdcac dziatania strony, na ktérej jest wyswietlana.
Reklama nie moze uzywac skryptow zmieniajgcych okno przegladarki (wymiary, potozenie)
0. Nazwy plikéw moga sktadac sie jedynie ze znakoéw: a-z, A-Z, cyfr 0-9, kropki (.) oraz ()

Formy reklamy dostepnej w serwisach KL-Software:

Bannery statyczne:

1. Dopuszczalne formaty plikéw to GIF, JPEG lub PNG (nalezy pamietaé o braku obstugi przezroczystosci
w plikach PNG przez przegladarke Internet Explorer).

2. Alt tekst nie moze by¢ diuzszy niz 30 znakdw.

3. Wymiary banneréw (px) oraz rozmiar plikébw (kB) mozliwych do umieszczenia podane sg w
szczegdtowych danych wybranych serwiséw.

Animacje:

Typu SWF

1. Do emisji przyjmowane sg wytacznie reklamy zapisane w wersji Macromedia Flash 7.0 lub
wczesniejszej.

2. Jezeli banner nie jest na przezroczystym tle, tto powinno by¢ zawarte w postaci jednokolorowego
prostokata na najnizszej warstwie.

3. Wraz z kompletem materiatéw reklamowych musi by¢ dostarczony adres docelowy, na jaki reklama
ma kierowac po kliknieciu.

4. Adres docelowy nie moze by¢ zapisany w reklamie (w pliku flash), powinien by¢ dostarczony osobno
w przeciwnym razie klikniecia nie beda zliczane przez nasz serwer reklamowy.

5. Animacja powinna mie¢ maksymalng czestotliwos¢ 25 fps (ramek na sekunde = frames per second).
Rekomendowana wartos¢ to 18 fps.

6. Reklama nie moze obcigza¢ komputera o sredniej mocy obliczeniowej (celeron 2 GHz) w stopniu
wiekszym niz 20% zasobow procesora.

7. Zalecamy, aby reklamy flashowe dostarczane byly z plikami zrédtowymi (FLA) wraz z czcionkami.
Umozliwi to sprawdzanie parametrow technicznych i poprawnosci wykonania reklamy oraz
wprowadzenie niezbednych poprawek.

8. Plik SWF nie moze by¢ zabezpieczony przed debugowaniem.

9. Reklama musi mie¢ warstwe z przyciskiem (button), na ktérym zdefiniowana jest akcja:

on (release)

getURL(_root.click, "_blank™);



10. W przypadku emisji reklamy z kilkoma niezaleznymi obszarami klikalnymi lub ztozonej z kilku
osobnych kreacji swf poszczegdlne kreacje powinny mie¢ warstwy z przyciskiem (button), na ktérych
zdefiniowane sg osobne akcje dla poszczegdlnych kliknie¢; przyktadowo:

on (release)

{
getURL(_root.click, " _blank");
1
on (release)
{
getURL(_root.click + "?1", " blank");
1
on (release)
{

getURL(_root.click + "?2"," blank");
}



